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( برای پرداخت آنلاین debit cardای بدهی)( و کارتهcard creditدو مدل کارتهای الکترونیکی ،کارتهای اعتباری ) -الف

(online paymentوجود دارد ) 
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( یعنی اینکه مشتری بایدابتدا مبلغی را در این حساب وارد کرده و تا زمانی که این مبلغ تمام نشده است debitحساب بدهکار) -د

 می توان با آن خرید کرد.
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